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Przydatna wiedza:

1. Marki modowe muszg zrozumie¢ zmieniajgce sie wymagania konsumentéw dotyczace
przejrzystosci, personalizacji, zrwnowazonego rozwoju i wygody. Sukces zalezy od
dostosowania strategii do tych wymagan, utrzymania silnej reputacji marki i dotrzymania
kroku trendowi "slow fashion".

2. Zachowania konsumentdw mody sg ksztattowane przez zakupy online, media
spotecznosciowe, sztuczng inteligencje i marketing influenceréw. Marki powinny
wykorzystywac te narzedzia do tworzenia dopasowanych doswiadczen i ukierunkowanych
reklam. Bycie na biezgco z trendami, oferowanie konkurencyjnych cen i wykorzystywanie
cyfrowych spostrzezen ma kluczowe znaczenie dla sukcesu na wspétczesnym rynku mody.

Cwiczenie do autorefleksji: Refleksje na temat zakupéw online

Skorzystaj z ponizszych pytan, aby przeanalizowac swoje zachowania i wzorce zakupéw
online.

Wygoda: Jak wptyneto to na Twoje nawyki zakupowe?

Odkrycia: Podaj marke lub styl, ktéry znalaztes w Internecie.
Personalizacja: Czy kiedykolwiek spersonalizowates$ zakup online?
Cena: Czy poréwnywanie cen online wptywa na decyzje zakupowe?

Wptyw medidw spotecznosciowych: Czy kiedykolwiek post w mediach spotecznosciowych
sktonit Cie do dokonania zakupu?

Studium przypadku

Media spotecznosciowe i platformy cyfrowe mogg by¢ poteznymi narzedziami dla aktywistow i
dziataczy, umozliwiajgc im ujawnianie nieetycznych metod i mobilizowanie wsparcia dla ich sprawy.
Venetia La Manna czofowa aktywistka ruchu na rzecz sprawiedliwej mody, jest wspdtzatozycielka
kampanii Remember Who Made Them (Pamietaj kto je zrobit), ktora wykorzystuje media cyfrowe do
promowania ekonomii solidarnosci w branzy modowej, stawiajac na pierwszym miejscu dobrobyt
pracownikéw, sprawiedliwe ptace, odpowiedzialnos$¢ za sSrodowisko i wzmocnienie pozycji
spotecznosci, demonstrujgc w ten sposdb site aktywizmu w tworzeniu trwatych zmian w swiecie
mody.

Dowiedz sie wiecej w Module 2 za posrednictwem internetowej platformy wspdtpracy
https://tecofash.erasmus.site/
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