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MODULO RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL 

 

Bonus: 

1. La Responsabilidad Social Corporativa trata de gestionar el impacto negativo que las 

empresas pueden tener en la sociedad y el medio ambiente, siendo conscientes de su 

influencia en el empleo, las condiciones de trabajo, los derechos humanos, la salud, el 

medio ambiente, la innovación, la educación y la formación, más allá de los productos y 

servicios ofrecidos. 

2. El principal camino hacia la RSE para una empresa de moda es obtener un label o 

certificación basados en estándares de responsabilidad social. 

3. ESG significa Medio Ambiente (Environment), Social y Gobernanza. Es un marco que las 

empresas utilizan, al igual que la RSE, para evaluar su sostenibilidad. Si bien la RSE se centra 

más en el voluntariado corporativo o la colaboración con organizaciones benéficas, la ESG 

proporciona una medida más cuantitativa de la sostenibilidad y mejora la valoración del 

negocio. 

Actividad de autorreflexión: 

Reflexiona sobre tu comprensión de las prácticas de Responsabilidad Social Corporativa 

(RSE) y Medioambiental, Social y de Gobernanza (ESG) en la industria de la moda. Considera 

cómo estas iniciativas impactan no sólo el medio ambiente sino también la sociedad y la 

ética empresarial. Examina las marcas de moda que apoyas y su compromiso con los 

principios de RSE y ESG. Evalúa la importancia que le das a la sostenibilidad y a las 

consideraciones éticas al tomar decisiones de moda. Explora formas en las que puedes 

promover y exigir mayor transparencia y prácticas responsables en la industria de la moda. 

Identifica acciones que puedes tomar para apoyar a las marcas que priorizan la RSE y la ESG, 

contribuyendo a un panorama de la moda más sostenible y socialmente consciente. 

Caso de Estudio 

Zalando otorga un lugar importante a su estrategia ESG, con una comunicación clara sobre 

su impacto en términos de Sostenibilidad, Diversidad e Inclusión. Esta estrategia parece 

funcionar, considerando la creciente importancia de esta empresa. 

 

Descubre más en el Módulo 6 a través de la plataforma cooperativa online 

https://tecofash.erasmus.site/  
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