
 
 

 

 

 

  
 

MÓDULO 5 Hoja de ejercicios 
 

Regalos: 

1. La moda es una especie de reflejo de la cultura imperante en una determinada comunidad, 

permite expresar los propios valores y mostrar la propia pertenencia cultural. La cultura 

también influye en el diseño y la selección de tejidos. 

2. Una presencia en línea bien adaptada crea nuevas oportunidades de crecimiento para las 

marcas y se ha convertido en una herramienta de venta esencial. El líder del comercio 

electrónico en Europa es Zalando, una tienda online alemana de venta por correspondencia 

con sede en Berlín. 

3. Conocer al consumidor y su comportamiento es el resultado de considerar su 

comportamiento social, sus necesidades, deseos, hábitos de consumo, estilo de comunicación 

y reacciones. 

 

 
Actividad de autorreflexión: 

Piensa en el significado de los colores. A través de ellos, las personas pueden expresarse, 

expresar sus emociones y transmitir mensajes importantes a los demás. También son una 

parte importante e integral del marketing, incluido el marketing de la moda. 

Un ejemplo es el logotipo de LEVI`S que tiene el color rojo, que pretende simbolizar el estilo 

de vida de los clientes. Lleno de carácter, muchos momentos intensos y valentía. En este caso, 

el rojo indica emoción. El color del logotipo pretende recordar los buenos momentos y sugerir 

su retorno. Además, el logotipo es sencillo, pero gracias a su color distintivo llama la atención, 

lo que hace que la gente se fije en él. 

Ahora bien, ¿qué significado tienen el rojo, el naranja, el amarillo, el verde, el azul, el morado, 

el negro o el blanco en tu cultura? 

 

 
Estudio de caso: 

La estrategia de Réalisation Par, una empresa de moda en línea, es vender simplemente 

prendas o accesorios individuales en lugar de colecciones de ropa. La empresa pone mucho 
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énfasis en una fuerte presencia en las redes sociales y ha integrado el sitio web con su cuenta 

de Instagram. De este modo, está aumentando su popularidad en Internet. 

 

 
Más información en el Módulo 5 a través de la plataforma de cooperativas en línea 

https://tecofash.erasmus.site/ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


